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En KMD nuestra passion va más allá de publicar las tendencias de marketing, negocios y tecnología.

Nuestra verdadera misión es colaborar con empresas pequeñas, medianas y grandes, para

promocionar sus negocio.

Somos un medio de comunicación digital, especializado en marketing, negocios y tecnología, con el

compromiso de ofrecer el mejor análisis de las tendencias mundiales.
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Las revistas son un medio importante de

referencia para las audiencias,

especialmente por su capacidad de

intervenir en decisiones de compra.

Varios estudios señalan que la fase de

consideración es la etapa del ciclo de

compra en que las personas invierten el

mayor tiempo.
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Nuestra redacción se basa en artículos

informativos y educativos, contamos con

secciones especializadas en:

Negocios

Marketing

Tecnología

N U E S T R O

C O N T E N I D O
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A U D I E N C I A K M D
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Hombres y mujeres de negocios,

dueños de negocios pequeños y

medianos

• Emprendedores ávidos de éxito

• Interesados por el marketing, los

negocios y la tecnología

• Navegar en internet
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E S  O  P L A N E A  S E R  U N  

E M P R E N D O R

N A V E G A N  E N  I N T E R N E T

L E S  I N T E R E S A  A P R E N D E R

S O N  P E R S O N A S  D E  N E G O C I O S

L E S  I N T E R E S A  L A  P U B L I C I D A D ,  

E L  M A R K E T I N G  Y  L A  T E C N O L O G Í A
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B U S C A N  S E R V I C I O S  

C O M E R C I A L E S ,  D E  S O F T W A R E ,  

E D U C A C I Ó N  

S O N  C O M P R A D O R E S  D E  V A L O R  O  

L U J O
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P E R F I L D E L E C T O R

6 6 %  M U J E R E S

3 4 % H O M B R E S
C , C + , B  N S E
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1 0 %  1 8 - 2 4

2 5 %  2 5 - 3 4

3 9 %  3 5 - 4 4

1 5 %  4 5 - 5 4

6 3 %  M é x i c o

1 5 %  E U

1 0 %  E s p a ñ a

6 %  P e r ú
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S O C I A L  M E D I A D I S E Ñ O  

G R Á F I C O

C U R S O S  

D I G I T A L E S  D E  

M A R K E T I N G  

E N T R E V I S T A SR E D A C C I Ó N

S E R V I C I O S
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¡ C U E N T A N O S  T U  H I S T O R I A  Y  H A Z  

Q U E  E L  M U N D O  S E  E N T E R É  D E  T I !

w w w . k i o o n g o m a r k e t i n g a g e n c y . c o m |        

c o n t a c t o @ k i o o n g o m a r k e t i n g a g e n c y . c o m

7 2 2  7 0 6  4 0 8 6

http://www.marketingkmd.com/
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Bwon magazine es la revista líder de

Arquitectura y Diseño .

Nuestro objetivo es ofrecer la información

especializada y en tendencia de las cambiantes

aplicaciones de la arquitectura y diseño a través

del tiempo de acuerdo a cada estilo de vida de

nuestros lectores done podrían conocer

propiedades, estilos de decoración , materiales

sugeridos, lugares y destinos, próximos eventos

relacionados

A C E R C A  D E  

N O S O T R O S
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N U E S T R A  

R E D A C C I Ó N

Date a conocer en la comunidad más

grande del Real Estate de arquitectura

y diseño mes tras mes.

Marcas

Arquitectura

Diseño

Cultura y arte

lugares y destinos

Decoración e Inspiración

Inversiones inmobiliarias

Tierra
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EL MEDIO IDEAL PARA PROMOVER 
TUS PRODUCTOS O SERVICIOS.
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I N S P I R A N D O  A R M O N I A

P E R F I L D E L L E C T O R

Hombres y mujeres amantes del diseño, la arquitectura

moderna y el hogar.

Profesionales del diseño, construcción de inmuebles y

decoración de interiores

Inmobiliarias y asesores inmobiliarios
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V IDA

El 83% vive en casa propia y 

El 49%cuenta con bienes 

raíces adicionales.

El 80% prefiere invertir en 

productos caros.

COMP R AS

El 88% se considera fiel a las marcas.

El 69% de nuestros lectores se informa

antes de comprar artículos de lujo.

El 82% compra lo último en tecnología.

El 64% realiza compras por internet.
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P R O D U C T O S

R E D A C C I Ó N

M A R K E T I N G

I N M U E B L E S
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¡ C U E N T A N O S  T U  H I S T O R I A  Y  H A Z  

Q U E  E L  M U N D O  S E  E N T E R É  D E  T I !

w w w . k i o o n g o l i f e m e d i a . c o m |        

c o n t a c t o @ k i o o n g o m a r k e t i n g a g e n c y . c o m

7 2 2  7 0 6  4 0 8 6

http://www.kioongolifemedia.com/
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Somos una revista digital, especializada en el estilo de vida de la gente moderna.

Más que solo mostrar información, somos una Fuente de inspiración y motivación

para nuestros lectores, caracterizados por el buen gusto.
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C O N T E N I D O  Q U E  P E R D U R A
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7 2 %  N S E  C C +

7 6 %  
M U J E R E S

2 4 %
H O M B R E S

3 4 %  
2 5 - 3 4  a ñ o s

2 6 %  
3 5 - 4 4  a ñ o s

3 4 %  
2 1 - 4 5  a ñ o s

Perfil
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33% se interesa por 

la salud y los deportes

58% les encanta probar nuevos 

lugares y vivir experiencias 

gastronómicas para compartir con sus 

conocidos 

70% se interesa en temas de ropa, 

belleza y temas alrededor de ellos

50% están en búsqueda constante  

de mejorar su salud  y bienestar 

utilizando métodos, ejercicio y productos

27% han buscado viajes con 

interés de compra 

67% adora las películas.  

35% están a la vanguardia 

en tecnología 

M U J E R
G A C C E
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92% viaja por placer o 

negocio 

96%  visita 

restaurantes

91% tiene algún 

tipo de seguro

Todos hacen uso de servicios 

financieros y tienen alguna tarjeta 

bancaria 

67% hace compras 

en internet

88% consume 

alcohol

Realizan compras de, 

accesorios, perfumes, 

calzado

H O M B R E
G A C C E
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R E D A C C I Ó N

S E R V I C I O S

M A R K E T I N G

E N T R E V I S T A S

I N M U E B L E S

E S T I L O  D E  V I D A
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¡ C U E N T A N O S  T U  H I S T O R I A  Y  H A Z  

Q U E  E L  M U N D O  S E  E N T E R É  D E  T I !

w w w . g a c c e . c o m |  c o n t a c t o @ m a r k e t i g k m d . c o m

7 2 2  7 0 6  4 0 8 6

http://www.gacce.com/
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S o m o s

L i t t l e  P l a y

Sin duda, en Little Play, creemos que eres

extraordinario y por ello tienes la inquietud de

explotar lo especial de los seres que más amas, tus

hijos, Por ello hemos decidido crear este espacio

dedicado para ti y tu familia, en dónde encontrarás

artículos de valor, tips, recomendaciones, productos

y muchos más

Por qué sabemos el impacto que tiene la educación

en los pequeños nos preocupamos en brindarte

información verídica, profesional y certificada para

que tomes las mejores decisiones al educar a tus

hijos,

Más que un medio de comunicación es un medio de

amor, de amor para toda la familia.
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8 4 %  M U J E R E S

1 6 % H O M B R E S

1 8 %  1 8 - 2 4

2 8 %  2 5 - 3 4

2 2 %  3 5 - 4 4

1 6 %  4 5 - 5 4

1 1 %  5 5 - 6 4

8 7 %  N S E  C C +

A u d i e n c i a

2 5 , 2 0 0
U S U A R I O S Ú N I C O S

5 3 , 6 0 0
V I S I T A S

1 2 , 8 4 8
F A L L O W E R S

TOTAL  91,648
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Personas con niños pequeños interesados 

en su cuidado y su correcto desarrollo.

• Madres

• Padres

• Psicólogos

• Jugueterías 

• Ludotecas

N u e s t r o  

L e c t o r

Educación primaria y 

secundaria

Apasionados por 

la cocina

Productos para bebe y 

primera infancia

Interesados por el 

hogar y jardín

Productos para bebe y 

primera infancia

Enfocados en la 

familia 
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S E R V I C I O S

P S I C O L O G Í A

A C A D E M I A

R E D A C C I Ó N
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¡ C U E N T A N O S  T U  H I S T O R I A  Y  H A Z  

Q U E  E L  M U N D O  S E  E N T E R É  D E  T I !

w w w . l i t t l e p l a y . c o m |  c o n t a c t o @ m a r k e t i g k m d . c o m

7 2 2  7 0 6  4 0 8 6

http://www.littleplay.com/
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Accede al directorio más completo y seguro. Busca lo que

necesites, viajes, experiencias, profesionales.

Todo lo que necesites en un mismo lugar, en donde podrás

conocer y valorar la experiencia de cada usuario.

T o d o  e n  

u n  m i s m o  

l u g a r

Creative Manager

M E M B E R  N A M E

Creative Manager

M E M B E R  N A M E

Creative Manager

M E M B E R  N A M E

Creative Manager

M E M B E R  N A M E
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N U E S T R O S  

U S U A R I O S

Personas que están en busca de

experiencias y lugares de ocio dentro

de su ciudad. Son jóvenes que

quieren estar que quieren estar

informados sobre los lugares de la

ciudad, y sus atractivos.

Personas que buscan

servicios profesionales

confiables a través de la web.
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L e s  g u s t a  d e s c u b r i r  

n u e v o s  l u g a r e s

A p o y a n  e l  c o n s u m o  

l o c a l

L e s  g u s t a  v i a j a r p o r  e l  

m u n d o

P e r s o n a s  J ó v e n e s

B u s c a n  l u g a r e s  p a r a  

c o m e r

A p a s i o n a d o s  d e  l a  

f o t o g r a f í a

S u s  i n t e r e s e s

E s t á n  a  l a s  

e x p e c t a t i v a s  d e  n u e v o s  

e v e n t o s
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6 2 %  M U J E R E S

3 8 % H O M B R E S

1 8 %  1 8 - 2 4

2 8 %  2 5 - 3 4

2 2 %  3 5 - 4 4

1 6 %  4 5 - 5 4

1 1 %  5 5 - 6 4

8 7 %  N S E  C C +

AUDIENCIA
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R E D A C C I Ó N

S E R V I C I O S

P E R F I L  D E  

N E G O C I O E N T R E V I S T A S



39

¡ C U E N T A N O S  T U  H I S T O R I A  Y  H A Z  

Q U E  E L  M U N D O  S E  E N T E R É  D E  T I !

w w w . k i o o n g o . c o m |  c o n t a c t o @ m a r k e t i g k m d . c o m

7 2 2  7 0 6  4 0 8 6

http://www.kioongo.com/
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728x90

300x100

300x
250

300x250

300x
600

160x
600

160x
600

970x250

L O W  B A N E R

B O X  B A N N E R

S I D E  B A N N E R

S K I N

600X100

H E A D E R  B A N N E R

300x
250

F A T  M E N U  B A N N E R

1,072x150

F A T  B A N N E RB A N N E R  M O B I L E

B A N N E R  M O B I L E

300x
250

T U  A R T I C U L O

( P U N L I R E P O R T A J E )

*Las publicaciones estarán visibles por un periodo de 30 días

DIGITAL
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PLANAS Pixeles PRECIO

Header Banner 728x90 *

Fat Banner 1072x150 *

Sidebar Banner 300x250 *

Box Banner 300x250 *

Low Banner 728x90 *

Fatmenu Banner 300x250 *

Banner Mobile 300x250 *

Banner App 320x50 *

Banner Boletín de Noticias Diarias *

Publirreportaje Entrevista Escrita 

L I S T A  D E  P R E C I O S

*Las publicaciones estarán visibles por un periodo de 30 días

DIGITAL
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